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SAVE THE DATE - STREUOBST-FACHKONGRESSE IM
RAHMEN DER STREUOBSTTAGE 2017

Bayerische Streuobst-Fachtagung 2017

Freitag, 28. April 2017, 63877 Sailauf (Landkreis Aschaffenburg)
Landesweiter Streuobsttag Baden-Wiirttemberg 2017

Samstag,06. Mai 2017, Landratsamt Ludwigsburg
Hessischer Obstwiesenkongress 2017

Samstag, 18. Marz 2017, Naumburg
Streuobsttag Rheinland-Pfalz 2017

Samstag,06. Mai 2017

Fachkongress ,Zukunftsdialog Streuobst®

Datum: Donnerstag 16. Februar 2017, 9:00 bis 16:00
Adresse: Hohere Bundeslehranstalt, A-3400 Klosterneuburg

Beschreibung: Diskussion der aktuellen Situation und der Perspek-
tiven des Streuobstbaus in Osterreich. Ergebnis soll
eine osterreichische Streuobstdefinition sein.

Webseite:  http//www argestreuobst at/?page id=917

Abschlussveranstaltung des Forschungsprojektes ,Auf-
preisvermarktung von Streuobstprodukten in Baden-
Wiirttemberg*

Datum: Samstag, 25 Marz 2017, 9:30- 16:00 Uhr

Adresse: Tagungszentrum Hohenheim der katholischen Aka-
demie, Stuttgart, Paracelsusstrafe 9

Weitere Details und Einladungsflyer folgen!

Auftaktveranstaltung Streuobsttage 2017

Datum: Donnerstag, 27. April 2017, 16.00 Uhr
Adresse: Kirchenfeldweg/Kirchberg, 63877 Sailauf

Beschreibung: Auftakt Streuobsttage 2017 gemeinsam mit der
Auftaktveranstaltung der Regionalen Genusstage

Webseite: http.//www streuobsttage de/auftaktveranstal-
tung-1
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Liebe Leserinnen und Leser,

wir dirfen thnen allen zunachst noch ein Frohes Neues Jahr sowie
ein erfolgreiches Streuobstjahr 2017 wiinschen! Nach einer , schwie-
rigen Saftsaison” 2016 und mal wieder ,niedrigen Preisen” hoffen
wir, dass die Obstsaison fiir Sie dennoch erfolgreich war.

Schirmherr der Streuobsttage 2017 ist Helmut Brunner, Bayeri-
scher Staatsminister fir Ernahrung, Landwirtschaft und Forsten. Die
Streuobsttage stehen dieses Jahr unter dem Motto ,Streuobst IST
Kultur®. Wir wollen das Motto beispielsweise durch die Betrachtung
verschiedener Aspekte der Anbaukultur iber die Fachtagungen im
Rahmen der Streuchsttage untersetzen. Aber auch die kultur- und
identitatsstiftende Wirkung von Streuobst soll dieses Jahr nicht un-
bericksichtigt bleiben.

Ein Schwerpunkt wird 2017 auch das Thema ,Brennereikultur®
sein, dem sich dieser Newsletter mit einem Themenschwerpunkt
widmet: der Wichtigkeit der Arbeit der Klein- und Obstbrenner so-
wie den Entwicklungen und Auswirkungen rund um die Abschaffung
des Branntweinmonopols - inklusive eines kleinen ,Erklarwerks” zu
den vielen Fachbegriffen.

Weiterhin finden Sie im Newsletter natiirlich auch einige aktuelle
Meldungen aus der Streuobstwelt, die uns seit dem letzten
Newsletter erreicht haben Darunter auch die Einladung zu einer
Info-Veranstaltung der Streuobst-Initiative ,Krefberger Premium”,
die interessierten Streuobst-Akteuren verrat, wie sie mit Frucht-
gummis aus Streuobst die Wertschopfung steigern konnen!

Und noch ein Hinweis zur Produktpramierung im Rahmen des Lan-
desweiten Streuobsttags Baden-Wiirttemberg: Bitte je 1 Flasche
pro Produkt (bis max. 5 % Vol) bis zum 15.03.2017 an Biro Hor-
mann (Niedenbach 13, 72229 Rohrdorf).

Wenn auch Sie einen Beitrag beisteuern mochten, freuen wir uns auf
lhre Mail. Bitte bereichern Sie die Streuobsttage und tragen Sie |hre
Streuohstveranstaltungen in unserer Veranstaltungsdatenbank ein

Wir wiinschen lhnen viel SpaR beim Lesen. Bitte schicken Sie den
Newsletter an Interessierte weiter.

lhr Team der Streuobsttage.

Hannes Biirckmann, Martina Hormann, Linda Kemmler, Philipp Kahl

Vielfalt ~7leben.
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STREUOBSTTAGE 2017

GruRwort des Schirmherrn der Streu-
obsttage 2017

Sehr geehrte Damen und Herren,

Streuobstwiesen sind pra-
gend fir das stiddeutsche
Landschaftshild und festes
Kulturgut:  Ob strahlende
Blitenpracht im  Frihjahr,
vollbehangen mit Obst im
Spatsommer ~ oder  mit
Schnee wie in Watte gepackt
- man mochte den Anblick
dieser Wiesen mit den licht
verstreuten  Obstbaumen
nicht missen. Neben ihrer
Schonheit sind die Streu-
obstwiesen wichtige Lebensraume fiir seltene Tier- und Pflanzenar-
ten. Sie liefern natirlich auch Obst, welches oft nach jahrhunderter-
alter Handwerkstradition in Keltereien und Brennereien zu Saften
und Branden verarbeitet wird Wir konnen zu Recht auf unsere
Streuohstwiesen stolz sein sowie auf das Engagement vieler Burge-
rinnen und Birger, die sich in Vereinen und Initiativen fur deren Er-
halt und Pflege einsetzen.

Die Streuobsttage, die zum vierten Mal gemeinsam von den vier Bun-
deslandern Bayern, Baden-Wiirttemberg Hessen und Rheinland-
Pfalz ausgetragen werden, riicken das Kulturgut ,Streuobst” wieder
ins Rampenlicht. Unter dem Motto ,Streuobst IST Kultur” finden
deutschlandweit verschiedenste Veranstaltungen statt. Ein beson-
derer Fokus liegt auf der seit Jahrhunderten betriebenen Brennerei-
kultur, die durch die Nutzung und Verwertung des Obstes entschei-
dend zum Erhalt der Streuohstwiesen beitragt. Zur Trink- und Ess-
kultur gehdren auch die vielen innovativen Streuobstprodukte der
groRen und kleinen Keltereien und Verarbeiter aus der Region. Streu-
obstwiesen sind Erlebniswelten, dienen der Naherholung und sorgen
mit dem einzigartigen Erscheinungsbild fir regionale und kulturelle
|dentitét.

Uber unsere gemeinsame siiddeutsche Plattform ,Streuobsttage"
und die Homepage www streuchsttage de wollen wir fir das Kultur-
gut Streuobst werben und lhnen Anregungen hieten, wie Sie unsere
Streuchstwiesen erhalten bzw. Streuobst genieflen und erleben kon-
nen. Auf diesen Internetseiten finden Sie Informationen tber das
diesjahrige Veranstaltungsangebot, die Newsletter der letzten Jahre
sowie zahlreiche Hinweise rund um das Thema Streuobst.

Im 14-tagigen Aktionszeitraum der Streuobsttage vom 28. April bis
14 Mai 2017 finden an vielen Orten Veranstaltungen und Fachkon-
gresse statt, in denen es auch um die Anbaukultur und um die Zu-
kunft der Streuohstkultur geht. Zur Auftaktveranstaltung am 27.
Aprilund zum Fachkongress am 28. Aprilim bayerischen Sailauf, lade
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ich Sie gemeinsam mit der Gemeinde Sailauf, den lokalen Partnern,
der Streuobstinitiative Schlaraffenburger und der Region bayerischer
Untermain, herzlich ein. Als Schirmherr freue ich mich auf Ihren Be-
such und genieRen Sie unserer Kulturgut Streuobstwiese!

Helmut Brunner

Bayerischer Staatsminister fir Ernahrung, Landwirtschaft und Fors-
ten

STREUOBST-FACHKONGRESS |

Zukunftsdialog Streuobst

Was ist Streuobst? Hat der klassische, grofe und alte Apfelbaum auf
der Wiese als ,role model” fur den naturnahen Obstbau eine Zukuntt
oder bewegt sich der Streuobstbau in eine andere Richtung? Die
ARGE Streuobst als Dachverband und Plattform der dsterreichischen
Streucbstinitiativen, greift diese Fragen aktiv auf, um die kiinftigen
Entwicklungen in diesem Bereich in Osterreich mit zu gestalten.

”‘uﬁﬂsdialog
Streuobst

~ mu.:ﬁ\ ¢
o P SWWein- u. Obstbau
= storneuburg

.

Im Rahmen des ,Zukunftsdialog Streuchst” werden am Donnerstag,
16. Februar 2017 in der Hoheren Bundeslehranstalt und Bundes-
amt fiir Wein- und Obstbau in Klosterneuburg die aktuelle Situation
und die Perspektiven des Streuobstbaus in Osterreich auf der Basis
von Impulsreferaten diskutiert. Als Ergebnis des Symposiums soll
eine osterreichische Streusbstdefinition als Grundlage fur Streuchst-
marken und die Streuobstkennzeichnung in Osterreich prasentiert
werden.

Das Fachsymposion wird von der ARGE Streuobst gemeinsam dem
Lebensministerium, Arche Noah, Naturschutzbund, Verband der Na-
turparke, Griines Tirol, Okoland Osterreich, LK-Osterreich, Most-
strasse veranstaltet.

Informationen unter: http//www argestreuobst at/?page id=917

Vielfalt »7leben.


http://www.argestreuobst.at/?page_id=917

KreRberger Premium Fruchtgummis

Wer an die Verarbeitung von Streu-
obst denkt, dem erscheinen sofort
allerlei Kostlichkeiten vor dem inne-
ren Auge: Ob Safte, Likore, Brande
oder Cidre - dem Genuss scheinen
keine Grenzen gesetzt In und um

die Gemeinde Krefberg, ist seit eini- g‘;‘i e

gen Jahren jedoch noch ein ganz an- ‘7‘;'(’:';

deres Produkt aus Streuobst be- o€ '
kannt und heiR begehrt: Frucht- ¥
gummis! <

Als echtes Regionalprodukt der Marke ,Kreftberger Premium”, wer-
den sie aus sortenreinen Saften, gewonnen aus dem Streuohst der
Region Hohenlohe-Franken, hergestellt. Angefangen mit den Ge-
schmacksrichtungen Jakob-Fischer und Schweizer Wasserbirne,
wurde das Sortiment in den letzten Jahren auf Holunder, schwarze
Johannisbeere und Kirsche ausgeweitet. Die Siiigkeiten weisen im
Vergleich zu ahnlichen Produkten einen geringen Zuckergehalt auf
und kommen, auch auf Grund ihres 20%igen Fruchtsaftanteils, ganz-
lich ohne kiinstliche Aromen aus. Gerade die Verarbeitung alter
Obstsorten, wie bspw. der Jakob-Fischer-Apfel, trigt zu deren Erhalt
bei und ist bei Krefberger Premium von groRer Bedeutung Dies
kommt auch Allergikern zu Gute, fir die die alten Sorten besser ver-
traglich sind.

|deengeber fiir die gezielte Vermarktung des Streuohstes zum
Schutz und Erhalt der Streuobstwiesen in der Region war Reinhold
Kett. Unterstitzt wurde er in seinem Vorhaben vom Burgermeister
Robert Fischer und dem Krefberger Gemeinderat, die gemeinsam
Krefberger Premium” auf den Weg brachten, wovon Kett zusam-
men mit Ulrich Zehender die Geschaftsfihrung Ubernommen hat.
Krefberg ist damit eine von wenigen Gemeinden Baden-Wiirttem-
bergs, die eine eigene hochwertige regionale Produktmarke besitzt.

Besonderer Wert wird

. - bei der Herstellung der

R e = 2 KreRberger-Pre-
. mium“-Produkte auf die
regionale  Wertschop-
fung gelegt. Das verar-
beitete Obst stammt
aus der unmittelbaren
Region und wird direkt
von den Landwirten,
ohne den Umweg iber
einen Zwischenhandler,
gekauft. Dank der er-
folgreichen  Vermark-
tung der Produkte, kann den Lieferanten ein Vielfaches des Markt-
preises bezahlt werden. Die Arbeit der Landwirte, fir die das Aufle-
sen des Obstes mit einem hohen zeitlichen Aufwand verbunden ist,
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wird also wieder angemessen in Wert gesetzt und sie profitieren vom
Erhalt und der Pflege der eigenen Streuobsthestande.

Getreu dem Prinzip ,vor Ort ernten, vor Ort verarbeiten®, stammt
nicht nur das verarbeitet Obst von den Streuobstwiesen der Region.
Auch die Herstellung der Fruchtgummis erfolgt im, von Krefiberg
keine 50 km entfernt liegenden, Rosengarten durch Reutter Sweets.
Seit etwa sechs Jahren, werden die Stitwaren dort hergestellt und
erfolgreich vermarktet: Fruchtgummis und Apfelsafte gibt es mitt-
lerweile in Uber 60 Verkaufsstellen, darunter auch mehreren Edeka-
und BAG-Markten in den Kreisen Schwabisch Hall, Hohenlohe und
Ansbach aber auch im Raum Erlangen und Niirberg zu kaufen.

An Innovationskraft und Ideen fir neue Produkte mangelt es den
KreRbergern nicht. Seit neuestem gibt es die Fruchtgummis auch in
Bio-Qualitat, bis zum Semmer sollen sie in den Verkaufsstellen, pa-
rallel zu den konventionellen Produkten erhéltlich sein. Dartiber hin-
aus wird auch die Tourismus-Branche ganz gezielt angesprochen: Um
Hoteliers und Pensionsbesitzern die Méglichkeit zu geben den Besu-
chern nach einem schonen Tag in der Region ein besonderes ,Bett-
hupferl” zukommen zu lassen, gibt es die Fruchtgummis, in Form von
Apfelherzen, mittlerweile auch im Mini-Beutel 8 10 Gramm.

Streuchsttage und Krefberger Premium laden ein zur
Info-Veranstaltung

Mit Fruchtgummis aus Streuobst
die Wertschopfung steigern.

Inhalte: Produktgrundlagen & -entwicklung, Produktion (bio &
konventionell), Produktkalkulation, Marketing, Kostproben

Samstag, 18. Marz, 2017, 10.00 - 12.00 Uhr
Kreftberger Backhaus, Am Kappelberg 1, 74594 Kreflberg

Im Anschluss besteht die Maglichkeit zum Mittagessen im Back-
haus mit Blooz & Pizza (7 €/ Person, Getranke frei)

Dass die Fruchtgummis ein voller Durchbruch waren zeigt sich auch
in den Produktionszahlen: Nach einer anfanglichen Produktion von
200 Kilogramm Fruchtgummis im Jahr, hat sich diese im letzten
Jahr auf 20 Tonnen erhoht. Dieser Erfolg macht auch tber die Gren-
zen der Region hinaus grofle Schlagzeilen, was dazu fihrte, dass
Krefberger Premium” mittlerweile auch den Saft anderer Stadte
und Initiativen zu Fruchtgummis verarbeitet, natiirlich jeweils klar
getrennt, damit jeder ,seine eigenen” Fruchtgummis verkaufen kann.

Reinhold Kett zeigt durch sein hohes Engagement, dass ihm ein
groRtmoglicher Erhalt und Schutz der Streuobstwiesen wichtig ist.
Er machte sein Wissen und seine Erfahrungen daher weit tber die
Region Hohenlohe-Franken hinaus weiter geben und bietet Gemein-
den, Besitzern von Baumgrundstiicken, Gartenbauvereinen oder an-
deren Interessierten seine Beratung bei Streuobstprojekten an. Dar-
iber hinaus hilft er bei der Erstellung von Konzepten und zeigt Wege
fur ein erfolgreiches Marketing auf.

Infos unter http://www kressberger-premium.de

Vielfalt 27 leben.



http://www.kressberger-premium.de/

PRODUKTINNOVATION Il
Beim Saft ist Sortenvielfalt gefragt

Wer Wein mag, entwickelt fir gewdhnlich eine Vorliebe fiir eine be-
stimmte Traubensorte. Ahnlich kannte es demnéchst auch Safttrin-
kern gehen: Sortenvielfalt lautet aktuell die Devise fir Frucht-
saftspezialisten wie die Amecke GmbH & CoKG und die Maspex
Group mit der Marke Tymbark. Denn Apfel ist beispielsweise nicht
gleich Apfel Beide Unternehmen bringen sortenspezifische Safte auf
den Markt, um den Geschmack anspruchsvoller Verbraucher zu tref-
fen und sie zum Safttrinken zu animieren.

Der  Markt
fur Safteund
| - A N Saftge-
tranke ist in
Europa wei-
testgehend
gesattigt.
Und er ist
hart  um-
kampft: Ge-
trankeher-
steller versu-
chen,  sich
mit neuen Produkten vom Wettbewerb zu differenzieren und damit
Marktanteile zu sichern. Ariana Amecke-Moennighof, Produktmana-
gerin bei Amecke: ,Apfelsafte, die man heute in den Regalen findet,
sind in aller Regel Mischungen aus Saften verschiedener Apfelsorten.
Das Mischungsverhaltnis ist abhangig von der Verfugbarkeit. Wir
glauben aber, dass sortenreine Premiumsafte Potenzial haben - ins-
besondere in Markten, die hohe Anspriiche stellen, was Lebensmittel
und Getranke anbelangt. Genau dort setzen wir mit unserer Pro-
duktrange ,Mein Lieblingsapfel” an, die wir in unser Premium-Sorti-
ment aufgenommen haben*

Das Unternehmen hat aktuell in Deutschland neben seinem traditio-
nellen Apfelsaft-Sortiment auch die sortenreinen Varianten Golden
Delicious (,samtig-harmonisch”), Idared (kraftvoll & urspriinglich)
und Cripps Pink (verfiihrerisch fruchtig®) in den Regalen. Ariana
Amecke-Moennighof: ,Die herkommlichen Sorten kommen wie ge-
wohnt in 1-Liter-Kartonpackungen auf den Markt. Bei der Range
Mein Lieblingsapfel haben wir uns fiir die 750 ml-Variante ents
chieden. Beide VolumengréRen lassen sich mit ein und derselben Fiill-
maschine von SIG Combibloc abfiillen. Das macht uns in der Produk-
tion sehr flexibel *

Eine aktuelle Verbraucherumfrage der Market Intelligence Agentur
Mintel bestatigt diesen Ansatz: In Deutschland wiirde dber ein Vier-
tel der befragten Verbraucher tber 16 zu Siften greifen, die aus
spezifischen Obstsorten hergestellt sind. Ein ahnliches Bild ergab sich
beispielsweise in Frankreich und Spanien, wo 23 Prozent der Befrag-
ten Interesse an sortenspezifischen Saften haben, in Italien 21 Pro-
zent und in Polen rund 30 Prozent.
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Abschlussveranstaltung  des  For-
schungsprojektes ,Aufpreisvermark-
tung von Streuobstprodukten in Baden-
Wiirttemberg*

Am Samstag dem 25 Marz

2017 findet zwischen 9:30
und 16:00 Uhr im Tagungs- P

zentrum Hohenheim der katho-

lischen Akademie (Paracelsus-

straRe 91) in Stuttgart die Ab- NA B U
schlussveranstaltung des For- .
schungsprojektes ,Aufpreisver- Baden-Wiirttemberg
marktung von Streuobstprodukten in Baden-Wirttemberg® statt.
Die Veranstalter Ministerium fiir Landlichen Raum und Verbraucher-
schutz Baden-Wiirttemberg und NABU Baden-Wiirttemberg stellen
unter dem Motto ,Attraktive Preise fur Streuobst - Impulse fiir die
regionale Vermarktung mit Aufpreis” die Ergebnisse des Forschungs-

projektes vor und mochten mit lhnen iber Wege einer erfolgreichen
Vermarktung von Streuobstprodukten diskutieren.

Den Programmiflyer sowie nahere Informationen zur Tagung und den
Anmeldemodalitaten erfahren Sie in Kiirze auf der Homepage der
Streucbsttage Bei Fragen wenden Sie sich bitte an Ingrid Eberhardt-
Schad@NABU-BW de.

FORSCHUNG AKTUELL
Bag-in-Box-Untersuchung

Die praktischen Bag-in-Box
Verpackungen werden immer
haufiger verwendet, um Ge-
tranke wie Apfelsaft oder
Wein abzufiillen. Das Chemi-
sche- und Veterinaruntersu-
chungsamt Stuttgart
(CVUA] hat in einem Projekt

; die sensorische Fignung die-
ser Verpackungen untersucht. Insgesamt sind 13 Verpackungen un-
tersucht worden, zwei (15%) waren sensorisch auffallig und bei wei-
teren zwei Proben bestand der Verdacht, dass auch diese das darin
abgefiillte Lebensmittel beeinflussen.

Den gesamten Bericht konnen Sie lesen unter http://www fluessiges-
obst de/index php/nachrichten/19-nachrichten/2185-untersu-
chung-von-bag-in-hox-verpackungen

Vielfalt 27 leben.
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Was hat die Brennereikultur mit Streu-
obst zu tun?

Klein- und Obstbrennereien verarbeiten seit dem 18. Jahrhundert
tberwiegend Obst von Streuobstwiesen und ermoglichen somit den
Erhalt einer uratten Kulturlandschaft. In Baden-Wiirttemberg gibt es
heute auf 116.000 Hektar etwa 9,3 Millionen Streuchstbaume
(Streuobsterhebung 2009), womit fast jeder zweite Streuobsthaum
Deutschlands in diesem Bundesland steht. Die Arbeit der Klein- und
Obstbrennereien ist deshalb von Bedeutung fiir die heimische Land-
wirtschaft, die regionale Wertschopfung und fur vielfaltige gesell-
schaftliche Leistungen. Fur zahlreiche landwirtschaftliche Betriebe
sind die Einkiinfte aus der Brennerei ein wichtiger Beitrag zur Exis-
tenzsicherung, was auch die wirtschaftliche Struktur im landlichen
Raum starkt.

Im kommenden Jahr werden auf die Klein- und Obstbrennereien, so-
wie die Stoffbesitzer einige Neuerungen zukommen, die durch den
endgtiltigen Wegfall des Branntweinmonopols zum Ende des Jahres
ausgelost werden. Wie die Ausgangslage ist, was sich genau veran-
dern wird und mit welchen Strategien darauf reagiert werden kann,
haben wir im folgenden Artikel fur Sie aufbereitet.

Riickblick und Status Quo: Verarbeitungsmengen an Streuobst
durch Klein- und Obstbrennereien

Um einen Uberblick tiber die verarbeiteten Mengen an Streuobst
durch Klein- und Obstbrennereien zu erhalten, wurde Gerald Erdrich,
der Geschaftsfihrer des Bundesverbands der Deutschen Klein- und
Obstbrenner befrag. Im Gesprach mit ihm stellte sich heraus, dass zu
den verarbeiteten Streuobstmengen durch Klein- und Obstbrenne-
reien nur Schatzungen vorliegen. Diesen Schatzungen zufolge werden
ca. 30% der Gesamtstreuobstmenge durch Klein- und Obstbrenner
verwertet, gebietsspezifisch belauft sich der Anteil teilweiRe sogar
auf bis zu 50 bis 100%

Entscheidender Faktor fiur die Verwertung von Streuobst durch
Klein- und Obstbrenner ist tberwiegend der Obstpreis: Bei einem
groRen Angebot an Obst und einem niedrigen Preis, werden groRere
Mengen tber den Brennkessel verwertet. So war das Betriebsjahr
2015/16 aus Sicht der Klein- und Obstbrennereien im Vergleich
nicht ganz so erfolgreich wie das Betriebsjahr 2014/2015, jedoch
deutlich erfolgreicher als die Aktivitaten im Betriebsjahr
2013/2014.

Die Zahlen der Klein- und Abfindungsbrenner (in Stiddeutschland) fir
das Betriebsjahr 2015/16 ergeben eine Herstellung von 26.500 hl
Alkohol aus Kernobst, 8.300 hl Alkohol aus Steinobst (Kirsche, Mira-
belle, Zwetschge) und 1.600 hl Alkchol aus Beeren. Umgerechnet
bedeutet dies, dass in diesem Jahr iiber die Klein- und Obstbrenne-
reien ca. 70.000 t Maische aus Kernobst verarbeitet wurden, davon
waren mit ca. 40.000 t mehr als die Halfte aus Streuobst. Im Bereich
des Steinobstes stammte etwa 1/3 des verwerteten Obstes aus
Streuobst (ca. 6.000 - 7.000 t Maische). In der Summe bedeutet
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dies eine Verwertung von ca. 45.000 bis 50.000 t Streuobst, Uber
den Brennkessel.

Was hat das mit dem Branntweinmonopol zu tun?

Das Branntweinmonopol ist die [¥
ausschliefliche Berechtigung des
Staates auf die Ubernahme, teil-
weise Herstellung, Einfuhr, Reini-
gung und Verwertung von
Branntwein sowie den Handel
mit unverarbeitetem Brannt-
wein. Dies bedeutet, dass der
Staat alleinige Befugnis hat, be-
stimmte Waren und Dienstleis-
tungen als Monopolist herzustel-
len und/oder zu vertreiben. So-
mit kann er Einfluss auf die Pro- |
duktion, Marktversorgung, Ab- ™% -
satzsicherung und Strukturpolitik nehmen. Durch entsprechend hoch
angesetzte Ankaufspreise (Ubernahmepreise) fiir den ablieferungs-
pflichtigen Branntwein erreicht die Monopolverwaltung, die jahrlich
aus dem Bundeshaushalt bezuschusst wird, eine Subventionierung
der Erzeuger. Damit werden vor allem zwei groRe Ziele erfolgt:

Das wirtschaftspolitische Ziel des Monopols besteht darin, die inlan-
dische Wirtschaft mengen- und sortenmaRig mit dem benctigten
Agraralkohol zu einem angemessenen Preis zu versorgen.

Das sozialpolitische Ziel des Monapols ist es, die zahlreich vorhande-
nen Klein- und Mittelbetriebe (Abfindungsbrennereien und Stoffbe-
sitzer) durch gezielte MaRnahmen zu erhalten.

Etwa 60-70% der aus Kernobst durch Klein- und Obstbrenner her-
gestellten Gesamtalkoholmengen werden im Rahmen des Brannt-
weinmonopols an die Bundesmonopolverwaltung fiir Branntwein ab-
geliefert, wo sie industriell verwertet werden. Dies entspricht einer
Menge von rund 3,5 Mio. Liter Alkohol. Dafir erhalten die Brenne-
reien ein angemessenes Ubernahmegeld.

Die dbrigen 30-40% der von Klein- und Obstbrennereien erzeugten
Alkoholmengen werden in Form von Spirituosen, hier vor allem als
Edelobstbrande, selbst in Flaschen direkt vermarktet oder tiber ge-
werbliche Aufkaufer bzw. Handler Individuelle gebietstypische
Brande wie z. B. Schwarzwalder Kirschwasser oder Frankisches
Zwetschgenwasser sind das Markenzeichen der Klein- und Obstbren-
ner. Hinzu kommen auch Geiste aus zuckerarmen Beerenfriichten o-
der Likore.

Abschaffung des Branntweinmonopols

Der in Deutschland von Landwirten hergestellte Alkohol ist rohstoff-
und strukturbedingt teurer als Alkohol aus industriellen GroRanla-
gen. Daher bendtigte die Bundesmonopolverwaltung fiir Branntwein
bis 2013 einen jahrlichen Zuschuss von rund 80 Millionen Euro, um
den Alkohol im freien Wetthewerb mit Konkurrenten aus Deutsch-
land, den anderen EU-Mitgliedstaaten oder Drittstaaten zum EU-
Marktpreis absetzen zu konnen. Die im Rahmen des Branntweinmo-

Vielfalt 27 leben.






